PRESUPUESTO

CLIENTE: BREVIA & SALUSTAR (MENSUAL)

BLOQUE DE TRABAJO QUE HACEMOS AL MES

Direccién estratégica

Produccién de contenido

Gestion de anuncios

Email & automatizaciones

CRO y web

Informe y mejora

- Reunioén de arranque (1 h)-
Revision OKR y plan de accién
quincenal (1 h)- Acceso directo
por Slack/Teams

- 4 articulos “Escuela de
Padres” optimizados SEO (= 800
palabras)

- 8 creatividades redes (4 reels
+ 4 carruseles)

- 2 piezas UGC editadas (video
cliente real o micro-influencer)

- Meta + TikTok Ads: creaciony
optimizacién de 3-4 campafias
activas

- Test A/B de audiencias y
creatividades semanal

- 2 newsletters/mes-
Mantenimiento de 3 flujos
clave (bienvenida, post-compra,
carrito)

- Segmentacion por
comportamiento

- 1 experimento A/B al mes
(copy, boton, pop-up, etc.)

- Revision de velocidad + Core
Web Vitals ligera

- Dashboard GA4/Looker
autocliente 24/7- Informe PDF
“una pagina” + call 30 min fin
de mes

VALOR PARA LA EMPRESA

Mantener foco, corregir rumbo
rapido

Alimentar trafico organicoy
redes con material nuevoy
auténtico

Sostener flujo de leads y ventas
con ROAS objetivo =3

Elevar repeticion y valor de vida
del cliente

Convertir mejor el trafico
existente

Transparencia total y ajustes
continuos

palpit.es



RESUMEN DE LA INVERSION MENSUAL

Para llevar a cabo todo el plan —estrategia, contenidos, anuncios,
correos, analisis y mejoras continuas — dedicaremos aproximadamente
35 horas de trabajo profesional cada mes.

El coste total por ese servicio integral es de 2 100 € al mes (IVA no
incluido).

Con esta cuota cubrimos:

e Direccion estratégica y coordinacion: marcamos objetivos,
planificamos y revisamos resultados.

e Creacion de contenido: articulos para el blog, piezas para redes
sociales y videos auténticos de clientes.

e Gestion y optimizacion de anuncios: campanas en Meta y TikTok
afinadas cada semana para obtener un retorno minimo de 3 € por
cada euro invertido.

* Email marketing y automatizaciones: boletines, series de bienvenida
y recuperacion de carritos para aumentar la repeticion de compra.

e Mejoras en la web (CRO): pruebas A/B, ajustes de velocidad y
experiencia de usuario.

e Informe mensual claro: una pagina con cifras de ventas, coste,
beneficioy préximos pasos.

Compromiso minimo

Para que las optimizaciones den fruto y podamos medir su impacto con
rigor, se requiere un compromiso inicial de 3 meses.

En este periodo sentaremos las bases, recogemos datos suficientes y
afinamos las campanas hasta alcanzar la tracciéon deseada.

Ventaja para Salustar o Brevia

e Coste controlado y sin ndminas extra: todo se factura como servicio
externo; no hace falta contratar ni formar personal interno.

e Equipo especializado desde el dia uno: varios perfiles senior
trabajando en paralelo por menos de lo que costaria una sola
contratacién a tiempo completo.

e Objetivo Uunico: maximizar ventas. Medimos cada euro invertido y lo
vinculamos directamente a ingresos y beneficio, sin rodeos.



